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<はじめに>

こんにちは! 

累計500名以上人が学んだ『差別化物販戦略塾』塾長の
HIRAI (ヒライ)です。 

この本では 私が18年かけて構築した独自の物販戦略を
使って、副業、個人事業主、主婦、３人以下の小規模法
人が、有力な仕入先を発掘し、月利 10~1,960万円を達成
した『差別化物販戦略』の手法についてお話ししてまい
ります。 

ノウハウ的には、Amazon国内メーカー直仕入から初めて
スケールアップしていく方法となります。

実際この手法を学んだ 『差別化物販戦略塾』のスクール
生からは

・開始たった １ヶ月で 月利51万円

・副業での実戦で１商品で月利57万円

・副業で安定的に月利70~80万円達成し、独立

・副業で月利100万円達成し公務員を退職
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・Amazonを０から始め１年で月利170万円達成

というように、他にも数々の実績が出ています。
  
私、自身『差別化物販戦略』を活用することで田舎暮ら
しをしながら海外、国内の有力な仕入先と繋がり、毎月
コンスタントに収益の上がる物販ビジネスを構築し、そ
れを人に任せて運営できるようになりました。

そのお陰で自宅から１日１時間程の作業で収益化できる
ようになり、役員報酬ベースで年収8桁を毎年得られるよ
うになりました！ 

この本では『差別化物販戦略３つのステップ』について
スクール参加者の事例を交 えて一つ一つご説明すること
で、あなたに最短で収益をあげていただきたいと考え て
おります。

そこで・・・ 

あなたに特別なプレゼントをご用意しました!
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 今回、私が自宅にいながら『差別化物販戦略』を使って 

・年商2億1300万円の物販ビジネスを構築

・そのノウハウを教えるスクールを7期まで開催

・累計412名中実践者の8割以上が月利10~1,960万円を達成

これらの秘密をまとめた! 『差別化物販戦略』完全マス
ター (無料)セミナー＆説明会お申し込みの方全員に! 

 

豪華4大特典をプレゼントしています！

特典その１：世界一やさしい差別化物販戦略の教科書
                      一年生電子書籍
特典その２：Amazonでライバルが少なくて儲かる
　　　　　　お宝キーワード10個
特典その３：HIRAIとLINE＠で直接相談（3週間限定）

特典その４：コロナ禍でも売れる商材10選（動画解説付）
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それでは、『差別化物販戦略』を使って月利10~1,960万円
を稼いだ仕組みについて本題に入って参りましょう! 

＜第１章＞

圧倒的な成果をあげるために必要な

７つのマインドセット 

差別化物販戦略塾でまずはじめに教えているのは

マインドセット（考え方）です。

マインドセットというと

「いやいや、それどうでもいいから早く即効性のあるノ
ウハウを教えてくれよ！」

と言われる方がいらっしゃいます。

様々なスクールや本などで、ビジネスはマインドセットが
大事とは言われているものの、それってお金に直結する
の？？

と言ってマインドセットを軽視される方は結構います。
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しかし断言できるのは、稼いでる方ほどマインドセット
を重視しているという事です。

このようなイメージです

大きな成果を出すために必要なのは、マインドが８割

ノウハウ、テクニックが２割と私は思っています。

イメージしてみてください。

例えば、良い土がある広い畑に、良い種を植えると良い
作物が育ちます。
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しかし、どんなに良い種があっても、貧祖で質の悪い土
に植えても良い作物は育ちません。

ビジネスもこれと同じで、良いノウハウがあってもそれ
をうまく活用できる器がなければ、一時的に結果は出せ
るかもしれませんが、継続的な結果を出すことは難しく
なります。

これは今まで300名以上の方の個別コンサルティングをさ
せていただく中で強く感じてきたことです。

以上踏まえ、マインドセットを最初に学ぶ事が大事だと
考えています。

では私自身が実戦し、スクール生にも教えている具体的
なマインドセットをお伝えします。

圧倒的な成果を出すための７つのマインドセット

①理想の未来をイメージする

②大きな目標は細分化して取り組む
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③毎日１％成長する

④小さな成功体験に喜びを感じる

⑤人と比較しない

⑥言葉を意識する

⑦人生は楽しいゲーム

これらをオススメしています。

なぜこれらが重要か・・

１つづつ見ていきましょう！

①理想の未来をイメージする

ビジネスは楽しくもあり、時に厳しくもあります。

特に厳しい時、人はそれを乗り越えてでも手に入れたい
という強い目標がないと行動し続けることは難しいで
す。

そのため、「ただお金を稼ぎたい」ではなく、「稼いで
どうなりたいのか」という強い欲望があればある程、ど
んな困難も乗り越えていけます。
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例えば、稼いで豪邸に住みたいとか、豪遊したいという
ような欲求がある場合は、後ろめたく思わずそこを目標
にすれば良いです。

自分にとっての強い欲望を素直に受け入れ、そこを目指
した方がよりやる気が出て、結果にもつながりやすい傾
向があります。

②大きな目標は細分化して取り組む

例えば、目の前に大きな壁があり、この壁の頂上にあな
たが欲しいものがあるとします。

しかし、どうやって頂上まで行こうか・・？

こう思っているといつまで経っても壁の頂上に行くこと
はできません。

こんな時は、壁を階段にしてみてください。（細分化して
いきます）

そして、階段を１歩づつ登る事に集中するのです。

細分化し、今の自分にできる最初の一歩は何なのか？

これを明確にし、階段を毎日１段づつ登っていきます。
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すると、行動の敷居が下がり、無理なく行動できるよう
になります。

③毎日１％成長する

毎日色んなことをガッツリ行うと疲れますが、1日1％成
長なら今のあなたにもすぐにできそうじゃないですか？

これで良いのです。これを毎日着実に続けましょうとス
クールでは教えています。

毎日１％の成長を続けると１年で365%成長できます。

もしあなたの年収が１年後に365%増えたら嬉しいです
か？

ちょっとイメージしてみてください・・

これくらい1日１％成長の効果は積み重なると大きいで
す。

④小さな成功体験に喜びを感じる

物販初心者の方で、物販を始め、毎日２時間活動したの
に月に10000円しか稼げなかった・・・

自分は才能ないわ・・
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と自信をなくしてしまう方がいます。

こんな方は要注意です。

サラリーマンの場合、働いた時間に対して給与をもらえ
ますが、自分でビジネスをする場合、最初は時給に見合
わないパターンはよくあります。

しかし、最初頑張れば後々あなたの時給はどんどん伸び
ていきます。

そこへ行くまでは大変な時もありますが、ちょっとでも
うまくいったことに自信を持つ癖をつけると、その後
様々なことがうまく行くようになりやすいです。

⑤人と比較しない

スクールに入ると、自分よりも圧倒的に早く結果を出す
同期生も出てきます。

その人と自分を比較して自信をなくす方がいますが、
はっきり言ってこれはかなり無意味なので、このような
傾向がある方は今すぐ考え方を改善した方が良いです。
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人により環境、経験値などスタートラインが違いますし

目標も違いますので、その人たちと比較して焦ったり落
ち込んだりすると本来の自分の目標を見失うので注意し
てください。

比較するのは、他人ではなく、昨日の自分です。

昨日の自分と比較して毎日１％成長する！

あなたが得たい目標に向かってこのスタンスで突き進ん
でください。

⑥言葉を意識する

ネガティブな言葉を無意識に発する習慣が定着してしまっ
ている方がたまにいますが、ネガティブな言葉はあなた
のエネルギーをどんどん奪っていきます。

私は、斎藤一人さんの考え方が好きで、10年前からよく
CDを聴いていました。
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その中にこんな言葉がありました。

「どんな時でもツイてるって言う訓練をすると、２度と
不幸になれなくなるよ！」

この言葉を信じ、ツイてる時は素直にツイてると言い、
ツイてない時にもツイてるという習慣を取り入れまし
た。

例えば、道を歩いていて頭に鳩のフンが落ちてきたとし
ます。すると、「今日はツイてないな～」と思わず口に出
してしまうかもしれません。

こんな時はこう言います。

「あ～隕石じゃなくてよかった～隕石だったら死んでた
かもしれないもんな～今日はツイてるな～！！」

このように、言葉を変える訓練を続けてきた結果、私は
元々不安気質で自信を無くしやすく、ネガティブ思考な
タイプでしたが、ちょっとやそっとでは落ち込まなく
なったりピンチをチャンスに変えられるようにもなり
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結果、お金も稼げるようになり、人生がとても楽しくな
りました！

本当にこの考え方を続けてきてよかったと思えています。

⑦人生は楽しいゲーム

ビジネスをしていると、良い時もあればよくない時もあ
ります。一時的に嫌な思いをすることもあるかもしれま
せん。（例えば、クレーマーに理不尽なクレームを言わ
れたり・・）

こんな時は、ゲームだと思ってその場を乗り切るという
のをオススメしています。

例えば私の場合、理不尽なクレーマーが現れたら

ゲームで言うところのボスが現れたと考えます。

このボスをクリアできたら自分のレベルが上がるな！

よし、どうやって攻略しようか・・ワクワクw

このように考え、実践したクレーム対応の実例動画があ
るので参考にしてみてください
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https://vimeo.com/743825268/e13117af0e

さらに、クレーム対応６つの極意もご用意しましたので
参考になれば嬉しいです！

https://vimeo.com/743827607/4d5fc1cdf7

圧倒的な成果を出すための７つのマインドセットの復習

①理想の未来をイメージする

②大きな目標は細分化して取り組む

③毎日１％成長する

④小さな成功体験に喜びを感じる

⑤人と比較しない

⑥言葉を意識する

⑦人生は楽しいゲーム

以上が私自身が習慣化し、スクール生にも教え大きな結
果につながっている７つのマインドセットです。

是非一つでも取り入れ、今日から実践してみてください。
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＜第２章＞仕入れの差別化

２−１:
単純転売、ただのメーカー仕入れはこの先厳しい理由

単純転売実践者の方から、メーカー仕入れが儲かりそう
だからやりたいと言う相談をされることがあります。
実際、メーカー仕入れは儲かるのでしょうか？

単純転売、メーカー仕入れの現状を暴露します。

・単純転売から移行してくるセラーがどんどん増えている
・卸元がわからず価格破壊の進行
・Amazon販売禁止や規制するメーカーが増えている
・メールをただ送るだけのメーカー交渉は返信すら返っ
てこなくなってきている

さらに単純転売に関しては・・・
規制や価格はますます厳しくなる

と言う現状があります。

以上を踏まえ、普通に仕入れてるだけでは単純転売も
メーカー仕入れもこの先厳しいと言うのが現状です。
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普通の仕入れがダメな理由

・簡単なところは稼ぎにくい
・ワンパターン思考だと価格以外で差別化できない
・価格での差別化は資金力がモノを言う

ではどうすれば良いのか？？

こんな仕入が理想的です。

・毎月安定的にリピート仕入れだけで稼げる
・ライバルよりも圧倒的に良い条件で仕入れができる
・一つの仕入れ先からビジネスが広がる

こんな仕入先を発掘する仕入れテクニックを
お伝えしていきます。
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２−２：
個人が勝てる、仕入れの差別化でライバルに圧倒的な差
をつけるたった一つの戦略

資産構築型仕入れとは・・
儲かる商品をただひたすら追いかけるのではなく、儲か
る商品を定期的に仕入れさせてくれる仕入先を見つけ
収益を上げ続ける仕入れのスタイルです。

やればやるほど資産構築型で収益が増えていくのでこの
名前をつけました。

資産構築型仕入れ３つのポイント
①リストを貯める
②深掘り
③仕入先を味方にする
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図にすると下記のようなイメージです

順番に見ていきましょう！

①リストを貯める
リサーチをして、仕入先の候補を見つけ、そこの連絡先の
メールアドレスや電話番号を取得します。

②深掘り
①で集めたリストに仕入れの交渉をします。

世界一やさしい差別化物販戦略の教科書一年生 21



交渉成立ならそこから仕入れ、不成立なら諦めて次の交
渉を行います。

仕入れて販売し、利益が出ればリピート仕入れを繰り返
します。

ここまでは一般的な王道な仕入れ術です。

③仕入先を味方にする
スクールで教えている「資産構築型仕入れ術」の１番の
肝はここです。

利益の出る商品をただ機械的に仕入れるのではなく、そ
の仕入先と関係構築し、あなたにとって有利な条件を出
してもらえるように、アプローチをかけていきます。

このようなイメージです
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あなたの周りにいろんな仕入先がいて、そこからただ商
品を機械的に仕入れるのではなく、商品に付随する情報
も一緒に引き出していくのです。

例えば、普段仕入れている仕入先にこのように聞いてみて
ください。
「他の方は御社の製品でどんなものをよく仕入れられま
すか？」

このようにして情報を聞き出していくと、その仕入先から
新しい儲かる商材を発掘できる可能性があります。

【重要】
「こんな方は要注意！仕入れの差別化における落とし穴」

・価格差だけを頼りにリサーチをしている
・ネットで完結させようとしすぎ
・メンタルブロック（副業・個人）
・交渉が足りない（しない）

一つづつ解説します。

・価格差だけを頼りにリサーチをしている

多くの物販プレイヤーは、価格差のある「儲かる商品」
を常に探しています。
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しかし、差別化物販戦略では、「儲かる商品」そのもの
よりも、儲かる商品を継続的に仕入れさせてくれる仕入
先を発掘することに力を入れていきます。

一度このような仕入先を見つけてしまえば、リサーチ不
要、リピート仕入れをするだけで毎月コンスタントに稼
ぐことができます。

・ネットで完結させようとしすぎ

交渉の際全てメールで完結させようとする方もいますが
これは皆と同じ行動です。

稼いでる方ほど、メールだけでなく、電話や仕入先と対
面する方法も取り入れています。

【重要】
儲かる仕入先を開拓する交渉は

メールより電話、電話より対面をおすすめします！

・メンタルブロック（副業・個人）

副業や個人で物販されてる方に多いのが、「自分は個人
（副業、主婦）だから、メーカー（企業）に直接交渉し
ても相手にしてもらえないのでは？？」
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という思い込みです。もちろん、Appleや SONYなど超一
流メーカーは相手にしてくれないかもしれませんが、
我々が狙うのは無名だけどAmazonではよく売れている
メーカーです。

このようなメーカーは個人でも全く問題なく取引ができ
ますので是非チャレンジしてみてください。

・交渉が足りない（しない）

メーカーや卸など、仕入先から価格表を貰えたとして
その価格表の卸値とAmazonでの販売価格を見比べ
「これじゃ仕入れても利益でない・・」と簡単に諦める
方がいますが、これも要注意です。

誰でも簡単に交渉してもらえる価格表の卸値で仕入れ、
簡単に儲かるなら皆やるのでそんな商品はすぐ稼げなく
なります。

価格や仕入れの条件は交渉することでだいぶ変わりま
す。
この辺の交渉術は、差別化物販戦略塾で教材も用意し詳
しくお伝えしています。
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メーカー直仕入れのメリット

・上流仕入れなので仕入れ値が安い
・リピート仕入れなので楽
・やり方次第でAmazonで独占販売も可能
・メーカーのOEMという方法もできる
・メーカー公認で販売ができるので、Amazonから真贋調
査を求められてもほぼクリアできる

下記、真贋調査の事例文
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メーカー、卸入れでよくある質問

Q:ロットが多いイメージですが実際どうでしょうか？資
金が限られているので、大量仕入れだとチャレンジでき
ません。

A:メーカーによりますが、国内メーカーのほとんどは
１回の仕入れが２~３万円くらいからでチャレンジできま
す。

よくあるのが、「３万円以上仕入れてくれたら送料無
料」というパターンです。

海外メーカーの場合、最低発注数量（MOQ）が100や1000
個といった場合もありますが、これも交渉次第で大幅に
減らすこともできます。

例えば、最初MOQ1000個と言われていた商品が交渉した
ら30個になったと言う事例もあります。

私のスクールへ参加されてる方はほとんどが副業、個人
事業主、主婦、３人以下の法人なので、その方々がメー
カーや卸とつながって仕入れられている秘密はこれです。
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Q:メーカーや卸仕入れも既に飽和してるのでは？？
A:誰でも簡単に仕入れができる仕入先から仕入れて
Amazonで相乗りすると言う方法は稼ぎにくくなっていま
す。

しかし、差別化物販戦略を取り入れ、一工夫することで
参入の余地はまだまだありますのでご安心ください。

ここでスクール生から日々いただく報告チャット＆メー
ルの一部の事例をご紹介します。

世界一やさしい差別化物販戦略の教科書一年生 28



世界一やさしい差別化物販戦略の教科書一年生 29



世界一やさしい差別化物販戦略の教科書一年生 30



２−３：
Amazonで儲かる商材を発掘するリサーチ術

物販プレイヤーの多くが悩んでるのが商品リサーチです
どんな商材をどのようにリサーチしたら儲かるのか？

ここからは私がオススメする２つのリサーチ方法を
お伝えします。

①セラーリサーチ
②キーワードリサーチ

１つづつ見ていきましょう。

①セラーリサーチ
ライバルのAmazonストアフロントから扱っている商品を
見て
・程よくレビューがついている商品を、モノレートで売れ
ているかチェックする
・その商品のメーカー名をAmazonで検索する。
・このメーカー交渉してみようかなと思えたら、グーグル
でメーカー名を検索する
・メーカーサイトから直接交渉をする

この手順で行います。
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例えば・・
このような商品を見つけました。

Amazonで「adora」と言うメーカー名を検索すると、この
ように同じメーカーの他商品もいくつか出てきました。
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「adora」と言うメーカー名をグーグル検索してみたらこ
のようにメーカーサイトのようなリンクが一番上に出てき
ました。

クリックしてみたら、メーカーサイトが見つかりました。
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「contact us」翻訳すると、「連絡をする」となります。

ここから卸価格で仕入れができないかと交渉します。

上記は海外メーカーの事例ですが、国内メーカーを開拓
する際も手順は同じです。

国内メーカーの場合はすべて日本語なので、海外メーカー
よりは楽ですね。
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セラーリサーチで重要なポイント

・見本となるライバルセラーを見つけ、徹底的に真似す
る
・ライバルが同じメーカー商品を複数扱っていたら、あ
なたもメーカー仕入れができる可能性が高い
・ライバルよりもうまく仕入れる工夫をする

差別化物販戦略を学ぶと、ここで言う「ライバルよりも
うまく仕入れる工夫をする」がうまくできるようになり
ます。

精度の高いリサーチをするコツは、資産になるリサーチ
表を作り、見える化したリサーチをすることです。

リサーチ表の事例

このようなリサーチ表を作り、自分がいつどのメーカー
へ交渉し、その結果どうだったかを記録することでより
効果的なリサーチができます。
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差別化物販戦略塾ではこのリサーチ表をお渡しし、リ
サーチ表のつけ方を教える講座もあります。

②キーワードリサーチ
Amazonで需要があるけど、ライバルが少なくてよく売れ
るキーワードというものが存在します。

例えばこのような感じです

・Amazonでの月間検索ボリュームが多い
・上記に対して（検索結果）ライバル数が少ない
・月間販売個数が多い
・そのキーワードで検索された際の購入率が高い

このようなお宝キーワードを見つけ、該当する商品を探
していくというリサーチ方法も有効的です。
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ちなみに、Amazonで需要のあるキーワードは
「セラースプライト」というツールを使って発掘します。

無料でも使えますが、リサーチできる範囲が狭いので
Amazonでのリサーチをがっつり行う場合は有料プランを
オススメします。

私も使ってる割引クーポンコードも載せておきますので
よかったらお試しください。

・セラースプライト

https://www.sellersprite.com/TT5149


有料プランを30%OFFで使えるクーポンはこちらです


割引コード：JPPJ70


セラースプライトを使ったリサーチ方法は、スクール内の

セミナーや勉強会で詳しくお伝えしていきます。
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このリサーチ方法は、差別化物販戦略塾６期から新たに
コンテンツとして取り入れましたが、ここから儲かる
メーカーを発掘した事例が多数出てきています。８期で
も引き続き、キーワードを使ったリサーチをお伝えして
いきます。

以上リサーチについてお伝えしました。
上記内容を元に
「セラーリサーチ」と「キーワードリサーチ」にチャレ
ンジしてみてください。

個人が圧倒的に稼げる交渉の極意

私がスクールで教えている交渉の極意は
ーーーーーーーーーーーーーーーーーーーーーーーーー
仕入先さんの悩みや欲求を理解して、それを相手が手に
入れられる役に立つ提案をしましょう！
ーーーーーーーーーーーーーーーーーーーーーーーーー

と言うものです。

副業、個人、主婦、３人以下の法人は

金なし、コネなし、リソースなしが基本なので

大量仕入れで戦うのは敷居が高く結果に繋がりにくいの
が現状です。
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しかし、「小回りがきく」と言うのは個人の強みです。

それだったら、仕入先さんの話を聞いて、喜んでくれる
こと、相手の役に立つことを積極的に行い良好な関係を
作ることで良い条件を出してもらえるようにしていきま
しょうというのが私のやり方です。

例えばこのような事例があります。

事例
ーーーーーーーーーーーーーーーーーーーーーーーーー
メーカー訪問の際、メーカーの社長に今困っていること
はありませんか？と聞いたところ、優秀の人材が採用で
きず人が足りなくて困っているという相談がありまし
た。

そこで、詳しく現状を聞いたところ、正社員を雇わなく
ても、外注化を駆使すれば解決できそうな悩みでしたの
で、在宅の優秀な外注さんを探し、仕事を振る方法を教
えたところ、すごく喜んでいただけ、その後の関係性が
深まりました。
ーーーーーーーーーーーーーーーーーーーーーーーーー

このようなちょっとしたことから信頼関係が深まり、有
利な条件をもらえるということは結構あります。
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相手の悩みや欲求を知り、それを相手が手に入れられる
ような提案をするとメリットを感じれもらえる！

また、交渉や提案が苦手という方も今まで多くいらっ
しゃいましたが、その方々にオススメしたのは、
「プレゼン資料を作っての交渉術」です
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※あなたの会社名などを入れられるように作った交渉で使
える全12ページのプレゼン資料を特典としてお渡ししま
す
この資料も差別化物販戦略塾ではサンプルを提供してい
て、それを使い多くの方が交渉のスキルを上げています。

手間がかかると思う方もいるかもしれませんが、ここま
でやる人があまりいないのでやった人は大きく稼げてい
る超オススメな方法です。

下記２名の女性スクールメンバーは、最初交渉に全く自信
を持つことができなかったのですが、プレゼン資料を使
い、相手の役に立つことを提案する交渉術を行っても
らった結果、メーカー交渉ができるようになりました！
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お金をかけずにお金を生み出せる交渉の秘密がこれです。

差別化物販戦略は、仕入先さんとの良好な関係構築を行
い、有利な仕入れ条件を引き出せるようにすることで
す。

これができると、販売力を上げていくこともできます。
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＜第３章＞販売の差別化

３−１：
新規ページを作っても売れないと悩んでる方へ

稼げるようになっているスクール生の特徴は、相乗りを
卒業し、独占販売商品の新規ページ作成をし、そのペー
ジが売れるようになっているという点です。

独占販売というと難しく思われるかもしれませんが、
いくつか種類があり、種類により難易度が変わってきま
す。

独占販売の種類
・海外メーカーの独占販売権取得
・一部商品の独占販売権
・国内メーカーのAmazon限定独占販売権
・メーカー商品のOEM

一つづつ説明します。
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・海外メーカーの独占販売権取得
文字通り、海外メーカーと日本での独占販売契約を結ぶ
というものです。日本で人気のある海外メーカーの独占
販売権を取ることができると、日本でその商品を販売す
る際、すべて自分経由で仕入れられるようになるため、
かなり美味しいです。

実際、月収200万円オーバーのスクール生は、独占販売権
を取得しているケースが多く、物販ビジネスをスケール
アップする手段として有効的です。

しかも、副業、個人でもできます。

・一部商品の独占販売権
メーカー商品全てを日本の独占販売権をもらうとなる
と、中には最低発注数量（MOQ）が大きかったり、ノル
マが厳しかったりする場合があります。

そんな時は、そのメーカーの商品の１種類のみ独占販売
権をもらうというパターンも有効的です。

実際、私自身このパターンで独占販売権を取得している
商品もあります。
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・国内メーカーのAmazon限定独占販売権
国内メーカーさんとの関係構築がうまくいくと、
「Amazonでの販売はあなたにお任せします」
となり、他者が仕入れ交渉をしてきてもAmazonで販売す
るセラーは断ってもらうことができます。

この方法も個人がメーカー仕入れ×Amazon販売で稼ぐ手
段として有効的です。

・メーカー商品のOEM

国内、海外メーカーの商品をあなた専用にOEMしてもら
うというパターンです。
OEM商品を作ることで、Amazonでの相乗りを防止し、独
自ページを作り込んでしっかり育て、安定した利益を得
ることができます。

この方法で１商品を売りまくり稼いでる方もいます。

以上が成果が出ている独占販売の種類となります。

仕入れを差別化し、販売力も上げて稼ぐためには、独占
販売系へステップアップしていくのが非常に効果的です。
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例えばこのような事例もあります

この方は国内メーカー商品のAmazon限定独占販売で
スクール参加１ヶ月目から月利50万円を超えることがで
きました。
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また、このような事例もあります。

交渉してみるかどうかでその後の結果が大きく変わると
いうことはよくあります。

このような交渉のテクニックもスクールでは事例を交え
詳しくお伝えしています。

Amazonで売れる新規ページを作るコツ

・どのキーワードでSEO上位を狙うか
・転換率の上がる商品ページ作成術
・プロダクトローンチの戦略

これらを対策して行っていくことが重要です
順番に見ていきます。
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・どのキーワードでSEO上位を狙うか
メーカーの商品をただ新規ページを作ってAmazonへ出す
だけでは、ほぼ売れないと思ってください。

以前はそれでも売れましたが、現在は自分の商品をどう
やって売っていくか、計画的に行っていかないとなかなか
売れません。

特に重要なのが、どのキーワードでSEO上位を狙うのか
なのです。

狙うキーワードの条件は、

月間の検索ボリュームが多く、その割にライバルが少な
く、注文件数が多く、転換率が高いキーワードです。
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例えばもしあなたが、「無洗米」を販売しようと思った
ら、このようなデータを参考にし、どのキーワードでSEO
上位を目指すのが一番良いかをリサーチしていきます。

「無洗米」というように、すでに扱う商品が決まってい
る場合は、その商品を販売する上で関連性の高い、この
ような条件のキーワードを探し、そのキーワードでSEO
対策した商品ページ作りを行います。

また、商品をこれから探す場合、
「月間の検索ボリュームが多く、その割にライバルが少
なく、注文件数が多く、転換率が高いキーワード」を探
し、そのキーワードに該当する商品をAmazonでリサーチ
するという方法も有効的です。
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※上記はAmazonで儲かるキーワードリストです

このようなAmazonで需要のあるキーワードリストを差別
化物販戦略塾の特典でつけていますので、そのリストを
見ることで、どんなキーワードがAmazonで儲かるのかを
知ることができます。

またスクールでは、リストをただ渡すだけでなく、ご自
身でもこのような儲かるキーワードを探せるようノウハ
ウも詳しくお伝えしています。
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・転換率の上がる商品ページ作成術
狙うキーワードが決まったら、次は商品ページを作って
いきます。

どんなに集客がうまくできても、集客したページがしょ
ぼいと売り上げに繋がらず、広告費をドブに捨ててしまう
ことになるので気をつけてください。

転換率の上がる商品ページ作りで意識することは
「画像」「キーワードを意識したタイトルと商品説明」
です。

特に画像が重要です。現在はスマホで見て購入するとい
うケースが多く、スマホで見たときの見易さ、わかりや
すさを特に意識する必要があります。

では具体的にどんな画像を意識して新規ページを作れば
良いのか解説していきます。

・分かりやすさが重要
・商品の仕様シーンや仕様メリットがイメージできる
・同梱物の画像
・売れてる実績（何か賞をとりましたとか、累計何個売
れましたなど）
・クリックしたくなる画像を意識して
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例えば、「非常食」というキーワードで検索した際、下
記の２つが出てきたとします。
あなたならどちらをクリックしようと思いますか？

スクールのセミナーでこの質問をした際、98%の方が
２つ目と答えました。

理由は、中身が何かが分かりやすい、レビューもついて
いて信頼できそうというものでしたが、パッと見のイン
パクトが大きかったです。
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続いて「香取り線香」と検索し、下記２つが出てきたら
どちらをクリックしますか？

これに関しては100%のスクール生が２つ目と答えまし
た。

理由は、１つ目はなんだかよくわからない、２つ目は蚊
を撃退できそうな感じがするというものでした。
※ちなみに、AmazonのTOP画像は商品本体以外の文字な
どを入れてはいけないルールがあるので、作成の際は規
約をご確認ください。
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どちらが正しいかは、皆が良いと言っている方が正しい
という判断をしていきます。

魅力的な商品画像にすることは、クリック率向上につな
がり、Amazon内SEOにも効果的です。

画像なんて自分で作れないという方もいるかもしれませ
んがご安心ください。
私も自分では作れませんw

このような画像作成をしてくれるサービスがあります。
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・プロダクトローンチの戦略
SEO上位を狙うキーワードが決まり、転換率の上がる商
品ページ作成もできたら次は集客です。

Amazonは新規ページ作成し販売開始後、２週間は売れや
すくなっています。

この時期にしっかり売り上げを作り、SEO対策をしていく
ことでその後の売り上げに大きく関わってくる大事な時
期です。

では、どのようにして販売開始２週間で売り上げを作って
いくのか解説します。

・Amazonスポンサープロダクト
・facebook広告（事前にリストを集める、開始後割引オ
ファーでかけ続ける）
・youtuber、ブロガーなどインフルエンサーに紹介しても
らう
・プレスリリースを打つ

Amazon広告で集客する他、外部から集客する方法も有効
的です。 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特に私自身実践し、効果が高いと感じているのが
YouTubeからの紹介と、facebook広告などを使い外部から
アクセスを集める方法です。

YouTuber紹介は、あなたの商品と属性の合う方を探し、
個別に紹介依頼していきます。

例えばあなたが、「テント」をyotuber紹介で売りたいな
ら、キャンプなど、アウトドア関連の動画を発信している
youtuberを見つけ商品紹介依頼するという流れです。

youtuber依頼の相場は
チャンネル登録者数×1円～1,5円
（事務所所属のyoutuberだとこれ以上の場合が多い）
という感じです。

youtuberにより、こちらからの提案次第で価格交渉もでき
ます。

youtuber紹介は私自身積極的に行っていて、うまく行った
り行かなかったりし、ノウハウもだいぶ貯まってきてい
ます。
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最近は、スクール生でもyoutuber紹介を積極的に行うメン
バーが増えています。

例えば、差別化物販戦略塾のグループチャットでもこん
なやり取りもされています。

世界一やさしい差別化物販戦略の教科書一年生 57



ここで、私自身が行った、Amazonプロモーションの事例
を２つご紹介します。

下記は私のAmazonアカウントを、月間の販売個数が多い
順に並び替えたものです

この月は、販売件数１位と２位が、自社で新規ページを
作り販売プロモーションを実施した商品でした。

これらの商品は、メーカーの独占販売権を持っています。

まず、１番売れた商品はこのようにプロモーションをかけ
ました

・FB広告：84,000円
・youtuber２名：55,000円(25000＋30000)

・プレスリリース：30,000円

合計コスト：169,000円
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事前にこのような施策と予算をかけ、販売開始したとこ
ろ１ヶ月で288個売れ、220万円程の売り上げでした。

ちなみに利益率70%程の商品で、プロモーション費用と割
引クーポン発行分を差し引き、70万円程の純利益が販売
開始初月で出ています。

その後この商品はAmazonだけでなく、楽天、yahoo

ショッピング、自社サイト、BtoBへ展開し順調に売れ続け
ています。

次に、２番目に売れた商品はyoutuberに商品紹介依頼をし
ました。

チャンネル登録5万人の方に、商品サンプル提供のみで依
頼しましたが、113個中100個程はyoutuber経由で売れてい
ます。

この商品はその後、「Amazonチョイス」もつき、毎月コ
ンスタントに売れるようになり、当初メーカーからの１
回の発注が300個程でしたが、1回1000個の発注ができる
ようになりました。 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このような商品事例が他にもあるので、スクール内のセ
ミナーや勉強会でより詳しくお伝えしていきます。

独占販売系商品をAmazonで新規ページを作り販売する方
法は、ちゃんとした手順で行えば最初から一気に売るこ
とができます。

実際、初めてAmazonで新規ページを作り販売プロモー
ションを行ったスクール生からもこのような成果報告を
多数いただいています。

さらに、Amazonで売れると分かれば、他の販路でも売れ
る可能性が高いので、マルチチャンネル展開することで

１商品の売上利益を最大化していくことができます。
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３−２：
Amazon内SEOで自分の商品を上位表示させる戦略

Amazon内SEOに影響があるものは色々ありますが、今日
はその内の3つをご紹介します。

・キーワード単位のクリック率（Amazon内のキーワード
検索の検索結果からクリックされた割合）
・キーワード単位の注文率（上記のクリックから商品
ページを閲覧され、実際の注文に繋がった割合）
・注文件数（Amazon外部からの直流入も含めた、直近の
実際の注文件数の合計値）
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キーワード単位のクリック率を上げるためには

・TOP画像で勝ちに行く（興味を引く）
・表面積の拡大で目立たせる
・良いレビュー（これ自体がSEOに直接の効果があると
いうよりは、良いレビューがつくことで信頼度が上が
り、クリック率や注文率upにつながる）
・狙ったキーワードで露出されるように広告をかける

下記は検索した際に表面積を目立たせる工夫の事例
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キーワード単位の注文率を上げるためには

・商品ページの最適化
・ライバルが入れていない細かなお役立ち情報
わかりやすい
・使用シーンや使用して得られるメリットをイメージで
きる
・同梱物の画像や情報
・売れてる実績を載せる（累計10000個販売など）
・スマホで見た時の見やすさ
価格（ライバル商品と比較してどうなのか？）
ポイント、納期（FBAを使う）
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Amazon内SEOを3つまとめると

・検索ヒット率を上げるために検索の最適化が必要　　
（どのキーワードで上位を狙うのか？）
・キーワード単位のクリック率を上げるために、検索結
果表示の最適化が必要
・キーワード単位の注文率を上げるために商品ページの
最適化が必要

その結果、注文件数が増えAmazon内SEOで有利になって
いく。
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AmazonSEOについては他にも色々あります。

例えば
・在庫保持率
・商品価格の適正化
・FBA配送
・レビュー
・商品タイトルや箇条書き、商品紹介コンテンツ
・検索キーワードの最適化

という感じです。

この辺は、実際に新規ページ出品できる商品を持ち、実
践しながら学んでいくことで着実にノウハウを身につい
ていきましょう。
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３−３：
最新のAmazon集客術

新規ページ販売の手順

①どのキーワードで狙うかを決める（セラースプライト
等のツールで調べる）

②ハネムーン期間（新規登録し最初の２～３週間くら
い）にできる限り狙うキーワードでの販売件数を獲得で
きるかが勝負、そのため事前に各プロモーションを行う

③狙ったキーワードでSP広告をかける（マニュアルター
ゲティング+商品ターゲティング）

④タイトル、ページ作り、広告運用など実施し販売開始
関連性のあるところへインプレッションさせ、クリッ
ク、注文件数を上げAmazon内SEO上位を目指す

⑤１ヶ月～１ヶ月半販売し、結果が出なければ撤退
１ヶ月～１ヶ月半販売し、結果が出れば広告を調整した
り、画像のクオリティを上げたりしてページを育ててい
く

⑥類似品で同じことを繰り返し商品数を増やす
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販売力を上げるためのワンポイントアドバイス

・自分の作ったページを他人に見て率直な意見をもらう
・売れている他社のページを見て、売れてる理由を研究
する

自分の感覚は意外と当てにならないものなので、他人の
意見も聞き、それを踏まえ最終的には自分で判断するよ
うにすると良いです。

売れているページには必ず理由があります。是非自己流で
はなく、既に売れているページを参考にしながら新規
ページ作成にチャレンジしてください。

売れる新規ページ作成のまとめ

・売れるページ作りの基本は、Amazonでも他の販路でも
基本同じ（買わない理由を買う理由に変える）
・顧客を知ることが大事
・Amazonの場合、どのキーワードでSEO上位を狙うかが
かなり大事
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＜第４章＞キャッシュポイントを増やす具体的戦略

４−１：
Amazon販売のその先の戦略とは？
 個人でもできる販路拡大で収入を２倍にする方法

Amazonで売れて利益が出るようになったら、その商品を
他販路でも販売していきましょう！

次の販路としてスクール生でも実践者が多く、取り掛か
りやすいのがyahooショッピングです。

月額固定費もかからず、Amazonで販売してる商品を併売
するだけでも売れていく傾向があるのでオススメです。

ただし、単に併売の場合Amazonと同等の収益は期待でき
ないことがほとんどなので、売り上げを全体で1.2倍、1.5
倍増やすというイメージでの参入をオススメします。

そして、販路を増やすというと

「副業だし個人だし自分にはそんなたくさんの販路を運
営管理する時間も自信もない・・」

という方も中にはいらっしゃると思います。
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この気持ちはすごくよくわかりますし、このような方が
多いのは理解しています。

こんな場合は販路拡大を全て自分で行わず、他人の力も借
りながら行うということを意識して進めてみてください。

例えば、あなたがAmazonしか販路を持っていないなら
yahooショッピングや楽天での販売は、それぞれに販路を
持っているパートナーを見つけ、お願いするという方法
です。

あなたから商品を卸し、販売はパートナーに行ってもら
うのです。

自社で販売するより利益率は下がりますが、手間を考え
たら楽に販路拡大できる有効的な方法です。

私も自社で持っていない販路での販売は、パートナーを
見つけ任せています。

スクールでは、有力な仕入先を開拓し、Amazon販売がう
まくいった方へ、販路拡大しキャッシュポイントを増や
すよう教えています。 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メーカーの立場になって考えるとわかるのですが、たく
さん仕入れてくれる取引先というのは良い取引先となり
やすいです。

販路を増やし、販売数が増えることで仕入先（メーカー
や卸）からの仕入れ金額も上がり、喜んでもらえます。

これも関係構築の一つです。

販路拡大をする上で人によりネックになってくるのが、
どうやって人に任せて仕組み化していくかというところで
す。

今までに、外注化を考えたけど上手くいかず、自分で全部
やるスタンスに戻ったという方もいらっしゃるかと思い
ます。

私自身、元々は何でも自分でやるタイプでしたが、外注
化や組織化で人を使う方法を身につけてからは、自分の
時給以下の仕事は極力自分でやらないと決め、どんどん
人に振るようにしています。

外注化や組織化が今まで上手くいかなかったり、今まで
行ったことがないという方でも、パートナーを見つけて
任せる時の具体的手順や注意点をスクールではお伝えし
ていますので是非チャレンジしてみてください。 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ここで、Amazon以外の販路で上手くいった方々の事例を
紹介します。

西村さんは、元々メーカー仕入れのAmazon販売で稼がれ
ていましたが、販路拡大をしたいということでスクール
へ参加されました。

yahooショッピングで販路拡大にチャレンジしてもらった
結果、Amazonで売っていた商品の併売のみでyahooショッ
ピングでも月商100万円を超え、全体で月利200万円を達
成されました。
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村上さんは、最初からネットショップでの販売をされて
いましたが、自己流で行っていてほぼ売り上げはありま
せんでした。

しかし、スクールへ参加され、差別化物販戦略を実践し
ネットショップ運営をしたところ、超高額商品を月に数
点売るというスタイルで月利８０万円を達成されました
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新田見さんはAmazon、ネットショップと物販にチャレン
ジされてきましたが、差別化物販戦略を取り入れた結果
ネットショップをメインに月利300万円を達成されました

通常の商品販売だけでなく、ネットショップでサービス
を販売するというように販売を工夫され、サービス販売
の方でも毎月コンスタントに稼げるようになり、トータ
ルで月利300万円を達成されました。

サービスを販売するというと、ピンと来ない方もいるか
もしれませんが、自社での多数の事例、実績があるので
この辺も教えることができます。
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伊藤さんはメーカー仕入れを突き詰め、海外メーカーの
独占販売権を取得し、クラウドファンディングを行うとい
う方法でかなりの実績を持っている方です。

元々はスクール生でしたが、現在はスクールの外部講師
として、伊藤さんに独占販売権の取得方法や、クラウド
ファンディングで爆発的に稼ぐためのセミナーを行っても
らっています。

実際、伊藤さんのセミナー受講後にクラウドファンディン
グにチャレンジし、副業、個人、主婦の方々が初チャレ
ンジで、１商品で利益100~1,960万円を達成されていま
す。

クラウドファンディングは、スクール内でも人気があり
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かなり盛り上がっている販路です。

４−２：
クラウドファンディング１商品で個人が200~8000万円達
成できた秘密

メーカー仕入れの基礎を身につけると、国内メーカー仕
入れでも海外メーカー仕入れでも取引ができるようにな
ります。

さらに、「メーカーさんとの関係構築で有利な条件を引
き出す」という工夫をしていくのが差別化物販戦略なの
で、独占販売権を取得したり、メーカーさんと協力し自
社の商品を作るという事も可能です。

最近はクラウドファンディングがかなり盛り上がっていて
実践しているスクール生が多く、クラウドファンディング
実践者の８割が１商品で数100万～数千万というような実
績が出ています。

クラウドファンディングを行う際の条件として、プラット
フォームにもよりますが、メーカーとの独占販売契約書
が必要となります。

ここでも差別化物販戦略の力を発揮することができま
す。
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クラウドファンディングは、「仕入れの差別化」と「販売
力の工夫」のノウハウを駆使して稼ぐのに最適で、スクー
ル生にかなりオススメできる再現性の高い方法となって
います。

さらに最近では、海外メーカーだけでなく、国内メー
カーの商品を、クラウドファンディングするという手法で
も結果が出てきています。

この方法はまだ実践してる人が少なく、今後伸びると私
は感じています。

私自身、国内メーカーの社長へクラウドファンディングの
提案をし、プロジェクトを行いましたが

1300個ほど売れ、メーカーの社長にもとても喜んでいた
だけその後の取引がとても有利になりました。
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４−３：
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一人ビジネスでも、1日1時間の作業で年収1000万円超え
を目指す具体的ステップ

差別化物販戦略塾は、メーカー仕入れやAmazon販売の基
礎だけでなく、販路拡大などの応用編までガッツリ学べ
るカリキュラムを用意しています。

また稼ぐノウハウだけでなく、リソースの少ない個人が
1日数時間の作業だけで年収1000万円を超えるための

仕組み化、時間管理術、経営戦略を学べるカリキュラム
も用意しています。

稼げば稼ぐ程どんどん忙しくなり、自分の時間がなく
なっていくというのはビジネスでよくある話です。

初期の個別コンサルを含めると、物販のコンサルティング
を2013年から行ってきて感じている事は、稼ぎ方は分
かっても、稼いだお金の守り方や、自分の時間をコント
ロールする方法を知らず、困っている方が結構いらっしゃ
るという事です。

これでは本当の意味で自由になる事は出来ません。

そこで差別化物販戦略塾では、お金の稼ぎ方だけでなく
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外注化や仕組み化を学び、時間のコントロールができる
ようになるための勉強会や、時間管理コンサルティングも
行っております。

実際、時間管理コンサルを受けたスクール生からは

・ビジネスだけでなく日常生活でも時間を有効活用でき
るようになった

・毎日深夜まで作業していたのが、毎日23時には寝れる
ようになった

・副業でビジネスをしていますが、本業の方の時間管理
にも役立ち、定時で帰れるようになった

・自分の時給以下の仕事を人に任せて、自分は利益につ
ながる仕事に集中する事で生産性が大幅に上がった

・土日関係なく作業してましたが、メリハリをつける事
で家族と過ごす時間が増えた

・精神的余裕を持てるようになった

というように喜んでいただけています。
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さらに、副業、個人、主婦の方でも一経営者として長く
稼ぎ続けるための経営戦略も教えています。

棚卸しを考慮した正しい利益計算ができていなかった
り、不良在庫が溜まり、現金化を怠りいつの間にか資金
が足りなくなっていくという物販ビジネスあるあるの状
態から脱却し、健全な経営ができるようアドバイスもし
ていきます。
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全体のまとめ

私自身が18年以上実践し成果を上げてきた差別化物販戦
略を教える『差別化物販戦略塾』を2016年から行ってお
ります。

個人が物販ビジネスで年収1000万円を目指すための
「仕入れ」、「販売」、「キャッシュポイントを増やす」
具体的戦略を６ヶ月～１年間のカリキュラムで教えてい
ます。

おかげさまで好評いただけており、継続で参加される方
も非常に多く継続メンバーが期を追うごとに稼ぐ金額が
大きくなっているというのも大きな特徴です。

差別化物販戦略塾では、その時々の時代のニーズや、メン
バーからの意見を聞き、毎回最新の内容をお届けしてい
ます。
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メンバーの中には

・副業でスタートし、月利100万円を超えて公務員を辞め
独立し、年収1000万円を達成した方

・何をやっても稼げなかった副業実践者が、３ヶ月で月
利10万円超え、１年半後には月利150万円を超えた方

・物販全く０からスタートし、6ヶ月で月利50万円を超え
その後独占販売権を取得し１商品で月利100万円を超えた
方

・Amazon転売で思うように稼げなかった方が高額商品の
ネットショップで月商150~200万円利益率40%をコンスタ
ントに得られるようになった方

・他の転売のスクールで全く結果が出ず悩んでたところ
差別化物販戦略塾に入り、３ヶ月で月利20万円、その後
ぐんぐん伸び、海外メーカーの独占販売権を数社取得し、
１商品で利益200万円超えも達成、法人化し、有名店舗へ
の卸を行えるようになった方
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・転売から始め、メーカー仕入れで稼ぎ、それを教えるコ
ンサルも初め、物販と情報発信で月利300万円超えた方

・Amazonアカウントを作るところから一緒に行い、半年
で月利50万円、1年で月利130万円を達成された方

・元々転売で稼げていたけど、全て一人で行い、忙しく
て毎日深夜まで働き疲弊してた方が、時間管理術を学び
パートさんを雇い仕組み化することで働く時間半分、収
入２倍を達成された

・50歳で会社を退職し、第２の人生をスタートしようと
思っていた時、差別化物販戦略塾を知り参加し、現在は
国内メーカーOEMをメインに月50万円以上稼げ、さらに
コンサルティングも始めた方

・副業で転売を行い、月5万円稼げるかどうかというとこ
ろからメーカー仕入れを始め、5ヶ月で月利80万円達成！
その後独立し１年後には月利100万円超え、夢だった家族
で田舎移住もし充実した日々を送れている方

・物販全く０から始め、１年後には年商１億、利益3000
万円を超えた方
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というように、悩んでいたところから理想の状態を手に
入れられたという喜びの報告を多数いただけておりま
す。

差別化物販戦略塾の全体像
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最後に、私の会社のミッションをお伝えします。

ミッション

①個人が稼ぐ力を身につけて、自分の人生に自信を持て
るようになるお手伝いをする

②メンバーの悩みを理解し、それを解決できる日本一良
質な物販コンサルタントになる！

③一般的なノウハウだけでなく、その人の強みを発揮し
た最適な稼ぎ方を提案する！

④困った時に気軽に相談できるパートナー的存在にな
る！

このミッションを元に、スクール運営とメンバーのサ
ポートをさせていただいていますので

こんな内容に興味持っていただけましたら是非差別化戦
略塾へ参加してみてください！

次はあなたが稼ぎ、理想の未来を手に入れる番です！ 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差別化物販戦略塾は毎月オンラインセミナー、グルコン、
交流会があり、月２回直接つながる事で、挫折しにくい
環境をご用意しています

また、３ヶ月に1回程のペースでオフラインでのワーク
ショップや、リゾートワーケーション合宿など、楽しみな
がらビジネスで稼ぐ力を上げていく企画も行っています。

参加のメリット

・メーカー仕入れとAmazon販売で成功するための最短
ルートが手に入る

・あなたのステージに合わせた個別対応で一方的ではな
く一緒に進める

・テンプレートや動画教材をそのまま使うことで時間短
縮できる

・本講座・補講・個別コンサルの３段構えで挫折しにく
い環境

・やることはシンプル！！最初頑張れば後が楽

・継続組の実力者も多数在籍。ネットワーク作りに最適
な環境

世界一やさしい差別化物販戦略の教科書一年生 90



参加者様の声
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今日ご紹介したノウハウをもっと詳しくセミナーではお
伝えし、後半では差別化物販戦略塾の詳細説明会を開催
します。

スクールに興味がなければ、前半のセミナーのみで自由
に退席可能なので是非お気軽にご参加ください！

こちらから無料でお申し込みできます！
https://content.busoken.com/hirai-seminar-h-ad

差別化物販戦略塾相談窓口

▼メールでの問い合わせはこちら▼

hirainet001@gmail.com
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━━━━━━━━━━━━━━━━━━ 

著者:HIRAIのプロフィール 

━━━━━━━━━━━━━━━━━━ 

大学生の時、学園祭で出店したフリーマーケットがきっ
かけで商売の楽しさを知る。大学卒業後は地元のフリー
マーケットへ出店をし、不用品販売を経験、その後ネッ
トを使った物販と出会う。

６年間副業でネット物販を行い、2011年に独立するが、
生活できる収入を得られずアルバイをしながら続ける。
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その後、物販ビジネスで稼いでる方々のスクールやコン
サルを受講し、独立後1年半で当初目標だった月利100万
円を達成！

そこからはセミナー事業も開始し、ビジネスが順調に進
むが、2014年に当初メイン収入源だったAmazonの全アカ
ウントが一斉閉鎖になり、収入の７割以上が消える。

これをきっかけに、思いっきり方向転換したところ、そ
の年は過去最高の収益を得ることができ、自分がやって
きたことに大きく自信を持てるようになる。

そんな自分が10年以上かけて行ってきた経験を体系化し

差別化物販戦略塾１期をスタート、合計40名の方に参加
いただき、大好評いただく。

差別化物販戦略塾２期では、89名の方に参加いただき

現在も大好評開催中！
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＜経歴＞

福祉系の大学卒業後、社会福祉士の国家試験に合格し

医療ソーシャルワーカーとして６年間病院の相談室勤務

2006年4月　不要品処分のためフリーマーケット販売開始

2010年10月　輸入ビジネス開始

2011年3月　物販で成功したいと強く思い独立

　　　　　（しかし全く稼げず大ピンチ！）

2011年5月　方向性を変更

2011年12月　月収50万達成

2012年11月　月収100万達成

2013年9月　物販ビジネス大サミット2013 講師（500名参
加）

2014年3月　輸入ビジネススタートダッシュ合宿講師

2014年　　　FMCライムメンバーのセミナー講師

2014年11月　海外の某大手メーカーの国内正規代理店取
得
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2014年12月　Amazonのアカウント一斉閉鎖で月収100万
が吹っ飛ぶ

2015年１月　収入の7割が一瞬で消えたため、頭を切り替
えて快進撃スタート！

2015年1月　2015スタートダッシュ応援プラン（9名の個
別コンサル実施）

2015年4月　独自ネットショップ１店舗の売り上げが2000
万円突破！

2016年1月　物販差別化戦略セミナー（東京、大阪で約50
名参加）

2016年5月　差別化物販戦略塾スタート

2017年1月　差別化物販戦略塾2期スタート

2017年10月　差別化物販戦略塾3期スタート

2018年3月　ネットショップ実践会スタート

2018年6月　差別化物販戦略塾4期スタート

2019年1月　差別化物販戦略塾5期スタート

2019年10月  差別化物販戦略塾6期スタート

2020年6月　差別化物販戦略塾7期スタート
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2021年1月　差別化物販戦略塾8期スタート

2022年　　差別化物販戦略塾開催中　

現在は、海外メーカーの正規代理店（内3件は日本総代理
店）を行い、ネットショップ、yahooショッピング、
Amazon、卸の販路で展開

正社員１名、パート社員１名、経理担当１名（家族）、
外注さんという少人数体制で、物販ビジネスを行い、自
社の事例を元に差別化物販戦略塾で教えています。
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■著作権について 本冊子と表記は、著作権法で保護されている著作
物です。 本冊子の著作権は、発行者にあります。 本冊子の使用
に関しましては、以下の点にご注意ください。


■使用許諾契約書 本契約は、本冊子を入手した個人・法人(以下、甲
と称す)と発行者「株式会社オンリーワン」(以下、乙と 称す)と
の間で合意した契約です。本冊子を甲が受け取り開封すること
により、 甲はこの契約に同意したことになります。


第1条 本契約の目的: 乙が著作権を有する本冊子に含まれる情報
を、本契約に基づき甲が非独占的に 使用する権利を承諾するも
のです。


第2条 禁止事項: 本冊子に含まれる情報は、著作権法によって保護
されています。甲は本冊子か ら得た情報を、乙の書面による事
前許可を得ずして出版・講演活動および電子メディアによる配
信等により一般公開することを禁じます。特に当ファイルを 第
三者に渡すことは厳しく禁じます。甲は、自らの事業、所属す
る会社および 関連組織においてのみ本冊子に含まれる情報を使
用できるものとします。


第3条 損害賠償: 甲が本契約の第2条に違反し、乙に損害が生じた場
合、甲は乙に対し、違約金 が発生する場合がございますのでご
注意ください。
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第4条 契約の解除: 甲が本契約に違反したと乙が判断した場合に
は、乙は使用許諾契約を解除することができるものとします。


第5条 責任の範囲: 本冊子の情報の使用の一切の責任は甲にあり、
この情報を使って損害が生じたとしても一切の責任を負いませ
ん。
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